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Augustinerkirche
wird zum ,,Forum
Augusteum®

Nachstes Jahres sollen die Bauarbeiten
starten und Augustinerkirche und -kloster
neues Leben einhauchen. Auch nach aufden
wird diese Entwicklungsphase sichtbar.

VON VERONIKA LOWENSTEIN

KORNEUBURG Augustinerkirche
und Augustinerkloster blicken
in eine neue Zukunft: 2023 hat
die Ventana-Gruppe den Gebau-
dekomplex gekauft. Im selben
Jahr wurde die Kirche profa-

niert, das heifdt, dem Gotteshaus
wurde die sakrale Bestimmung
entzogen. Letztes Jahr eroffnete
das Quartier unter dem Namen
»augusteum K4“ mit verschie-
denen Veranstaltungen in der
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4. Das Herz des Augustiner-Ordens auf dem Dach des Augusteums. Das neue

Logo ist an dieses Emblem angelehnt.

Kirche. Die K4 augusteum Be-
triebsGmbH will Kirche und
Kloster mit einem Neubau ver-
binden. Das Konzept sieht Biiro-
und Gewerbeflichen, Gastrono-
mie und Wohnungen vor.
Nachdem die Planungen
zur Sanierung und Umgestal-
tung abgeschlossen sind, wartet
man nun auf die Baugenehmi-
gung. Anfang ndchsten Jahres
sollen die Bauarbeiten starten.
Den neuen Abschnitt startet die
K4 augusteum BetriebsGmbH
mit einem Uberarbeiteten Mar-
kenkonzept, das die Werte des
Projekts widerspiegelt. ,Das
neue Logo spricht nun eine
emotionalere, direktere Spra-
che“, kiindigt Melanie Lopin,
Geschiftsfiihrerin fiir Miet- und
Kulturmanagement, an.

Das Augustiner-Herz
steht im Mittelpunkt

Im Mittelpunkt des Emblems
steht das Herz, angelehnt an je-
nes des Augustiner-Ordens, das
mehrfach auf dem Gebdude zu
sehen ist. Gemeinsam mit
einem verschlungenen ,A“ fiir
»Augusteum“ und der Jahres-
zahl 1773 — dem Datum der Wei-
he der ehemaligen Kirche — wird
das Logo komplettiert. ,,Gleich-
zeitig steht das neue Schriftlogo
mit einer ausdrucksstarken,
historisch anmutenden Schrift-
art flir eine lange Geschichte
und eine bestindige Zukunft®,
fiihrt Lopin aus.

Mit dem neuen Markenauf-
tritt Andern sich auch die Be-
zeichnungen: Wurde der Name
L»Augusteum® vorher nur fir die
ehemalige Kirche verwendet,
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4. Das neue Logo vereint das Herz
des Augustiner-Ordens mit dem
»A“ flir Augusteum und dem
Datum der Kirchenweihe.

wird nun das gesamte Quartier
so bezeichnet. ,,Um zwischen
dem gesamten Gebaudekom-
plex und dem Veranstaltungs-
raum unterscheiden zu kénnen,
haben wir uns fiir die Bezeich-
nung ,Forum Augusteum‘ fiir
die ehemalige Kirche entschie-
den® erklirt Lopin und erginzt:
,Ein Forum steht vielen Men-
schen offen — so mochten wir
auch die Bespielung und Nut-
zung offen und vielfiltig gestal-
ten.“ Mit dem neuen Namen soll
der Nutzung als Eventlocation
Rechnung getragen werden.

»Im Augusteum soll eine
einzigartige Atmosphdre zum
Wohlfiihlen entstehen®, sagt Ge-
schiftsfiihrer und Projektleiter
Christoph Frithwirt. Den neuen
Markenauftritt sieht er als Zei-
chen der ,,wachsenden Verbun-
denheit mit dem historischen
Ort*“ Ziel sei ein Ort des lebendi-
gen Miteinanders im Herzen
von Korneuburg mit einer Viel-
zahl an Moglichkeiten.




